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Eine Schlachterei auf
vier Radern war auf der
DirektMarkt zu sehen
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DirektMarkt in Niirnberg

Vom 9. bis 11. Médrz fand in Niirnberg die DirektMarkt statt. Friedtrud Chudalla,

Birgit Biermann und Margareta Busch-Klinkers, Landwirtschaftskammer Rhein-

land, haben sich nach Neuigkeiten umgeschaut. Was ihnen ins Auge fiel, waren

in erster Linie technische Innovationen und neue Internetangebote.

Auffallend war, dass verstarkt Molkereipro-
dukte, Gerdte und Zubehér vorgestellt wur-
den. Auch die Fleischverarbeitung nahm ei-
nen breiten Raum ein, eine Schlachterei auf
vier Radern wurde vorgestellt. In dem Wagen
befinden sich Kiihlraum, Kessel, Spiile,
Waschbecken, fleisch- und wurstverarbei-
tende Gerdte und anderes Zubehor. Gedacht
ist dieser Anhénger als Ubergangsldsung bei
Renovierungsarbeiten oder fiir Jungfleischer,
die zunachst Markt und Absatzmdoglichkei-
ten priifen wollen. Der Preis fiir den Anhan-
ger liegt bei etwa 110 000 €, eine stolze In-
vestition, die tiberlegt sein will.

Vorgestellt wurde ein Kartoffelautomat, der
den Verkauf von Kartoffeln unabhéngig von
den Offnungszeiten erméglicht. In einer gro-
Ben Kiste (Standfldache 2,5 x 1,5 m, Héhe 3
m) kénnen mehr als 30 Kartoffelsdcke depo-
niert werden, die dann nach Einwurf des
Geldbetrages einen Kartoffelsack herausge-
ben. Ein hdufiges Nachfiillen muss gewahr-
leistet sein, denn 30 Kartoffelsacke sind un-
ter Umstdnden schnell verkauft. Ein Automat
mit einer hoheren Bestiickung und kleineren
Gebinden ist in der Planung, so der Herstel-
ler. Der Kartoffelautomat soll 13 000 € kos-
ten. Bei diesem Preis ist ein hoher Kartoffel-
umschlag erforderlich.
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Spanferkel aus dem Backofen

Eine weitere Neuerung stellte der Holzback-
ofen dar, der inshbesondere fiir Braten von
Spanferkel geeignet ist. Laut Hersteller ist er
mobil und auch mit geeignetem Abfallholz
zu betreiben. Interessant ist der Preis von
rund 5000 €, der sich im Partyservice
schnell amortisieren ldsst. Dariiber hinaus
bietet die gleiche Firma Drucksaftfasser an,
die eine monatelange Lagerung von zum
Beispiel frisch gepresstem Apfelsaft erlau-
ben wiirde. Fiir den Hofladen werden die
Fasser auch mit Abfiillhahn angeboten.

Neu auf dem Markt sind auch Gemiise- und
Obstkdrbe aus Kunststoff bis 2 kg Fiillmen-
ge. Die Korbe sind zerlegbar, platzsparend
stapelbar sowie spiilmaschinengeeignet
und werden in verschiedenen Farben ange-
boten. Uberdimensionale Werbeballone wa-
ren auch mehrfach zu sehen. Ob Kiirbis,
Spargel, Apfel, Erdbeeren, Kartoffeln, Ha-
sen, Blumen, Flaschen, Schneemann, Zwerg
— jedes Modell fiir die verschiedensten An-
ldsse ist denkbar.

Auch das Internetangebot kam auf der Mes-
se nicht zu kurz. Unter anderem wurde die
Regionaltheke Franken vorgestellt. Dahinter
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verbirgt sich ein virtueller Marktplatz im
Internet fiir die Produkte der Region. 46 fran-
kische Landwirte haben sich zu einer Anbie-
tergemeinschaft zusammengeschlossen und
bieten per Internet unter der Adresse
www.regionaltheke.de ihre regionalen Pro-
dukte an. Ein Logistikunternehmen (iiber-
nimmt die Ausfiihrung der Bestellungen, in-
dem wochentlich einmal die von den Ver-
brauchern per Internet bestellten Produkte
beim Landwirt abgeholt, zusammengestellt
und ausgeliefert werden. Die Anzahl der

Dieser Automat verkauft Kartoffeln, auch wenn kei-
ner zu Hause ist.
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Stande mit Etiketten und Verpackungen war
riicklaufig und die bduerliche Kleinkunst
nahm nur geringen Raum ein.

Fazit

Erwartungen, innovative Highlights zu fin-
den, effiillten sich zwar nicht, aber haufig
sind es kleine interessante Neuerungen,
welche die Arbeit in der Direktvermarktung
erleichtern. Von Besuchern und Ausstellern
war in Gesprdchen zu erfahren, dass das
Konzept der Direktvermarktermesse zur Stei-
gerung der Attraktivitdt Giberdacht werden
sollte. Zukiinftig wére {iberlegenswert, wenn
die Messe in zwei- bis dreijahrigem Rhyth-
mus stattfinden wiirde, um groBRere Anreize
fiir Aussteller und Besucher zu schaffen und
den oftmals weiten Anreiseweg der Besu-
cher zu rechtfertigen. Speziell der Samstag
als Messetag wurde in Frage gestellt. An die-
sem Tag war der Besuch schleppend, da vie-
le Direktvermarkter samstags ihren eigenen
Hofladen gedffnet haben. Hinzu kommt,
dass sich die Messen fiir Direktvermarkter
hadufen und in Konkurrenz treten. O
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